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Wspobilczesne paradygmaty w marketingu, handlu i konsumpcji
XXVI Zjazd Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpcji

Rada Programowa:

Prof. dr hab. Krystyna Gutkowska - przewodniczaca
Dr hab. Joanna Szwacka-Mokrzycka, prof. nadzw. SGGW - z-ca przewodniczacej
Prof. dr hab. Klemens Biatecki

Prof. dr hab. Czestaw Bywalec

Prof. dr hab. Anna Dgbrowska

Dr hab. Szczepan Figiel, prof. nadzw. UWM
Prof. dr hab. Lechostaw Garbarski

Dr hab. Jarostaw Gotebiewski, prof. nadzw. SGGW
Prof. dr hab. Bogdan Gregor

Dr hab. Mirostawa Janos—Kresto, prof. nadzw. SGH
Prof. dr hab. Stanistaw Kaczmarczyk

Prof. dr hab. Grzegorz Karasiewicz

Prof. dr hab. Ewa Kiezel

Dr hab. Ryszard Kteczek, prof. nadzw. UE
Prof. dr hab. Jézefa Kramer

Prof. dr hab. Alicja Kusinska

Dr hab. Grzegorz Maciejewski, prof. nadzw. UE
Prof. dr hab. Sylwester Makarski

Prof. dr hab. Krystyna Mazurek-topacinska
Prof. dr hab. Eugeniusz Michalski

Prof. dr hab. Bogdan Mréz

Prof. dr hab. Henryk Mruk

Prof. dr hab. Roman Niestroj

Prof. dr hab. Anna Olejniczuk-Merta

Prof. dr Teresa Pataszewska—Reind|

Prof. dr hab. Bogna Pilarczyk

Dr hab. Edyta Rudawska, prof. US

Prof. dr hab. Teresa Staby

Prof. dr hab. Marian Struzycki

Dr hab. Adam Sagan, prof. nadzw. UEK

Prof. dr hab. Maria Stawinska

Prof. dr hab. Genowefa Sobczyk

Prof. dr hab. Bogdan Sojkin

Prof. dr hab. Aniela Stys

Prof. dr hab. Andrzej Szromnik

Prof. dr hab. Halina Szulce

Prof. dr hab. Krystyna Sliwinska

Prof. d hab. Jan Wiktor

Dr hab. Jola Witek, prof. nadzw. US

Dr hab. Tomasz Zalega, prof. nadzw. UW

Prof. dr hab. Leszek Zabinski

Dr hab. Wojciech Zurawik, prof. nadzw. UG

Komitet Organizacyjny:

e Dr hab. Irena Ozimek, prof. nadzw. SGGW - przewodniczaca

e Dr hab. Matgorzata Kosicka-Gebska e Dr Dariusz Strzebicki
e  Dr Mariusz Grebowiec e  Mgr Olena Kulykovets
e  Mgr Anna Sobieraj e  Mgr Emilia Lipinska

e Mgr Grzegorz Letkowski



Wiodace hasto XXV Zjazdu, sytuowato wyzwania przysztosci w doswiadczeniach
przesztosci, dajgc tym samym asumpt organizatorom kolejnego spotkania naszego
srodowiska do zainicjowania dyskusji nad wspoétczesnymi paradygmatami
marketingu, handlu i konsumpcji. Kwestia ta wydaje sie by¢ bardzo istotha w dobie
dynamicznych zmian, zaréwno w teorii, jak i w praktyce kazdego z elementow tego
swoistego trojcztonowego systemu, podlegajgcego czesto wptywom antynomicznych
zjawisk i tendencji. Jedng z egzemplifikacji takiego zjawiska moze by¢ globalizacja
versus indywidualizacja. Poszukiwanie modeli czy wzorcow, ma szczegolne
znaczenie w sytuacji wystepujgcej mnogosci konceptualnych rozstrzygniec, zaréwno
w warstwie teorii, metodologii, jak i praktycznego ich wykorzystania.

/Celem XXVI Zjazdu Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpcm
poza okresleniem czy raczej probg okreslenia tych paradygmatéw, jest tez
zainicjowanie dyskusji nad ,branzowymi” uwarunkowaniami rozwoju marketingu,
handlu i konsumpciji, do czego sktania organizacja tego przedsiewziecia przez dwa
Wydziaty Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, jako Uczelni
majgcej szczegolne osiggniecia w szeroko rozumianej gospodarce zywnosciowej,
a mianowicie Wydziat Nauk o Zywieniu Cztowieka i Konsumpcji oraz Wydziat Nauk

Ekonomicznych. j

Zakres tematyczny Zjazdu mie$cic¢ sie bedzie w obszarze konotowanym hastem:
,0d marketingu, handlu i konsumpcji w gospodarce centralnie zarzgdzanej
do gospodarki globalnej”. Dlatego tez refleksja nad wynikami badan prowadzonych
w dekadach minionego systemu gospodarczego stanowi¢ bedzie punkt odniesienia
dla formutowania paradygmatéw w marketingu, handlu i konsumpcji w warunkach
gospodarki globalne;j.

Ogodlng strukture Zjazdu wyznacza¢ beda nastepujgce zagadnienia:

1. Megatrendy w marketingu, handlu i konsumpcji — skala, przejawy, prognozy.
2. Funkcjonowanie rynku w cyfrowej przestrzeni — szanse, bariery, zagrozenia.

3. Konsument XXI wieku — nowe wyzwania dla handlu i marketingu.

4. Tendencje zmian w zachowaniach konsumentéw w kontekscie globalizacji
- dywersyfikacja czy unifikacja.

5. Konwencjonalne i niekonwencjonalne podejscie do marketingu (innowacyjne
narzedzia marketingu; wspotczesny makro- i mikromarketing; wartosciotworcza
rola marketingu.

6. Innowacyjne metody badan marketingowych - ich teoretyczne podstawy
| praktyczne wykorzystanie (aspekt poznawczy i pragmatyczny/aplikacyjny).

7. Wyniki wspotczesnych badan z zakresu marketingu, handlu i konsumpciji
jako asumpt do formutowania paradygmatéw.

8. Branzowe uwarunkowania rozwoju marketingu, handlu i konsumpcji

va przyktadzie rynku zywnosci.




Miejsce konferencji:

Kampus Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie,
ul. Nowoursynowska 166

6blikacja artykutu w jednym z ponizej wymienionych czasopism
recenzowanych (zgodnie z decyzjig Rady Programowej Zjazdu podjetej

w zaleznosci od zbieznosci artykutu z profilem czasopisma oraz po jego pozytywnej recenzji;
punktacja wg wykazu czasopism MNiSW z dnia 31 grudnia 2014 r.)

e Acta Scientiarum Polonorum. Seria: Oeconomia (10 punktow)
e Handel Wewnetrzny (7 punktow)
e Zeszyty Naukowe Szkofy Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego Ekonomika
i Organizacja Gospodarki Zywno$ciowej (8 punktow)
Zeszyty Naukowe Szkofty Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
\ Problemy Rolnictwa Swiatowego (8 punktow) /

4 )

Wazne terminy
e 15.06.2015T. - zgtoszenie udziatu w Zjezdzie Katedr
e 31.07.2015r. - przestanie autorom informacji o przyjeciu tematu artykutu
oraz wymogow edytorskich
e 30.10.2015rr. - ostateczny termin nadestania tekstu artykutu
e 31.12.2015r. - uiszczenie opfaty za udziat w Zjezdzie
e 30.06.2016 . - przestanie uczestnikom szczego6towych informaciji

\ organizacyjnych i programu Zjazdu. /
\

( Optata konferencyjna
o uczestnictwo wraz z publikacjg oraz noclegiem — 1350 zt
o uczestnictwo wraz z publikacjg bez noclegu  — 1150 zt

Optate konferencyjng nalezy wnies¢ na konto:

23 1240 6003 1111 0000 4944 2416 z dopiskiem: ,,Zjazd 2016” oraz podaniem
\_ imienia i nazwiska uczestnika Zjazdu Y,

4 Zgtoszenie udziatu )

o Formularz ~ zgtoszeniowy  prosimy  przestaC  pocztg  elektroniczng
(zjazd2016@sggw.pl) lub listownie na adres:

e  Zaktad Badan Konsumpcji, WNoZCziK, SGGW

\_ ul. Nowoursynowska 159 C, 02-777 Warszawa

J
/Informacje I kontakt \

e e-mail: zjazd2016@sggw.pl;
e dodatkowe informacje: http://zjazd2016.sggw.pl
o tel.: (22) 59 37 132, (22) 59 37 146

- J




